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Les dépenses du marché chinois devraient retrouver leur niveau de 2019 d’ici 2024.

Le nombre de voyages ne devrait pas étre rétabli avant 2025.

Renseighements sur le marché

Les joies de I'hiver

Les Jeux olympiques et paralympiques
d’hiver de 2022 a Beijing ont piqué

la curiosité de la population chinoise
pour les sports et les activités d’hiver.
Nous devons voir dans la popularité
croissante des activités hivernales
auprés des invités a valeur élevée (IVE)
I'occasion révée de faire connaitre

la richesse des expériences et des
destinations hivernales du Canada.

Tourisme responsable

La volonté de vivre de fagon
respectueuse de I'environnement et
de favoriser le développement durable
gagne rapidement du terrain. Les IVE
préférent visiter des destinations qui
investissent dans des pratiques de
voyage durables et sont disposés a
payer un prix supérieur pour une option
de voyage socialement responsable.

Technologie et tourisme

La pandémie a amplifié la tendance

a acheter des produits et a réserver
des voyages en ligne. Les agences de
voyages en ligne générent la majeure
partie du volume de réservations.

Le Canada peut tirer parti de ces
plateformes numériques pour
influencer et convertir les IVE plus
efficacement et a plus grande échelle.

Prévisions pour le marché (automne 2022)'

Niveaux de dépenses et de voyages (pourcentage par rapport a 2019)

Dépenses 100 16

0% a50 %

‘ 2019 ‘ 2020 ‘ 2021 ‘ 2022 ‘ 2023 ‘ 2024 | 2025 | 2026
19 18 42 85 108
6 9 38 76 95

125 134 144 153 162

2027 ‘ 2028 ‘ 2029 ‘ 2030

108 115 122 128 134

50% a75% 75 % &4100 %

100 % a120 % 120 % et plus

Hypothéses et contexte utilisés pour réaliser les prévisions sur le marché de 'automne 2022!

rﬁj Intérét pour les voyages et restrictions liées ala

COVID-19

e Depuis le 8 janvier 2023, les Chinois de retour de

M
®.!| Economie

e Lareprise économique initiale se heurtera aux difficultés de

voyage ne doivent plus faire de quarantaine, mais

doivent présenter un test PCR négatif.

%% Conditions pour voyager a I'’étranger

I'immobilier et a la faiblesse de la demande extérieure.

e Lalevée des restrictions stimulera I'économie, méme si

cet effet sera atténué a court terme par la propagation de

e Les demandes de passeport seront traitées pour les
résidents souhaitant voyager a |'étranger. e L’économie chinoise devrait connaitre une croissance

substantielle a long terme.

e Les limites relatives au nombre de vols internationaux

de passagers seront supprimeées.

la COVID-19 et les pressions inflationnistes résultant de
I'envolée des dépenses de consommation.

e Le produit intérieur brut (PIB) de la Chine devrait croitre de
4,2 % en 2023 et de 4,7 % en 2025.

e Lavente de voyages de groupe a |I'étranger a repris

pour certains pays.

e Les voyages al'étranger resteront limités par

'accés aérien. La reprise compléte des voyages

long-courriers devrait prendre plusieurs années.

' Perspectives touristiques : faits saillants des prévisions, automne 2022.
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Ensemble des voyageurs long-courriers Invités a valeur élevée

Il s’agit de la population chinoise de 18 ans et plus ayant effectué un
voyage d’agrément long-courrier en dehors de I'Asie orientale (Chine,
Hong Kong, Macao, Japon, Corée du Sud et Taiwan) au cours des trois
derniéres années, ou prévoyant effectuer un tel voyage au cours des
deux prochaines années.

Les invités a valeur élevée (IVE) s'imprégnent d’une destination,
s’intéressent a son patrimoine et a sa culture et cherchent sincerement
alaisser I'endroit dans un meilleur état qu’a leur arrivée. lls sont
généralement plus aisés et instruits que le voyageur moyen. Tous ont la
méme curiosité pour les expériences captivantes et enrichissantes.

Taille du marché potentiel?
@ A @ *
4693000 3839000

23 816 500

A

28 522500

18 529 000

Potentiel total Marché cible du Potentiel immédiat du Potentiel total d’'IVE Marché cible d’IVE Potentiel immédiat
de voyageurs Canada Canada pour les deux pour le Canada d’IVE pour le Canada
long-courriers prochaines années pour les deux

prochaines années

Principales activités d’intérét en vacances?

Essayer des boissons et des aliments locaux 52 % Essayer des boissons et des aliments locaux

Plages au bord de la mer 50 %

Plages au bord de la mer %

Attractions naturelles comme des

Attractions naturelles comme des 49 %
montagnes ou des chutes

%
montagnes ou des chutes

Visite de sites historiques, archéologiques
ou du patrimoine mondial

Visite de sites historiques, archéologiques
ou du patrimoine mondial

Plages au bord de lacs Parcs naturels

5 Observation de la faune et de la vie marine 42 %
Aurores boréales

Parcs naturel Mieux connaitre la culture, les traditions 42%
arcs naturels ou l'histoire autochtones

Parcs d’attractions ou thématiques 41%

Observation de la faune et de la vie marine

Mieux connaitre la culture, les traditions

0,
ou 'histoire autochtones N%

Plages au bord de lacs

Aurores boréales 41%
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Raquette ou ski de fond !

Probabilité de visiter des régions canadiennes (au cours des deux prochaines années)?

Nord Nord
16 % 21 %
C.-B. C.-B.
53 % Alb. 53 % Alb.
40 % Sask. Man. Qc 46 % Sask. Man. Qc
o, () Atl. o, () Atl.
25 %26 % ont. Do e 29 %29 % ont. aon oo

66 % 70 %

Recours a une agence de voyages pour un futur voyage au Canada?®

Certainement / tres probable / assez probable (net) Certainement / trés probable / assez probable (net)

97 % 97 %

Personne-ressource:

Wei Li [ Directrice générale | Téléphone : +86 (10) 5737-9667 | li.wei@destinationcanada.com

2 Taille du marché mondial 2022.
3 Veille touristiqgue mondiale 2021.





